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 الاهداف :
 

    الثا فيةةب  الانسةة و لالتيةيةةب التوعيةةب ضايةة

 لالاضداعيب .

   ضيةةة ل الاةةةدمال الةلميةةةب لمةيتةةةة  لتلايةةة

 التيةيب الةستدامب.

   مع ليةةةةب الة ةةةة وي التيةو ةةةةب التةةةة   وا ةةةة

ض لتيسةي   لإ ي د ضة ن ل  لاياهة  الةيتة 

لخةةة   مةةة  اليهةةة ل اللووميةةةب لالا ةةة   ا

 لالةيظة ل الةلميب لالدلليب.

   التةدم   لالتههيةةي ل اةةد ت الاات ةة مال فةة

 التيةو ب ل اللاوقيب لالثا فيب  الةي لال

  الةيتةةة  ل عز ةةز م ةة موت  ال ع لةةب   ةوةةي

 ف  عةميب التيةيب.

  إق مب م  م    يةو ب لم  م   فر  عةي

لم ئةةةةةة ل الةه ةةةةةةةب لال ايةةةةةةر  ل ر يةةةةةة  

 الي مع ل.

  ال ور التيةوي. يةيب لن ر 

 

 

 

: ع  ضة ن ل  
 

مؤاسب ضة ن ل لملاوق لاللر  ل , مؤاسةب ييةر مضليةب 

اليظر ةةةب لالعةميةةةب  لييةةةر مووميةةةب لضلةةةا فةةة  اليةةةة ن ل

,الةيتةعيةةب لاللووميةةب ,الاقميةيةةب لالدلليةةب لت  يةة  ماةةوق 

الانس و لاللر  ل الع مب ضهةدف  مة  مية   لفيةي لننسة و 

 اليةيى ل واي   ي ما  .

ؤ ب : الر  
 

 ماوق لمر  ل ل يةيب. .. مئب ض لةئب

  

 الرا لب :
 

 لوثر ثا فب لموومب لوثر التزام  نلو ميتة 

. 

الة دل :   
 

 مد ي مايا  لامترام .  اد ر قيةب الانس و

 

 الوايمب : 
 

  ضغط لمي صر  للا  ن  ق  للوثر  هثيرا.
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    الاعلام لة ذا 

 

لةؤاسةة ل الةيتةةة  الةةةدن  ميةةر الزال ةةب  فةة  الييةة ح الخةة    ضهةة   ميةةا   عت ةةر  التو ةة  ايعلامةة  

ايعلام  الصليح  ل الةلترف  شهر  لمةؤاسب   ست ي  م   لالهة    ةرل أ لهةدافه     ية  التو  

الةيتةة  فة    صةةيت م ة م عه  ل ناةده   م  موب الةعميب ل  عر ف الةيتة  ضهن  ته  مة   س هت ف   

لملاوق الانس نيب ل اللر  ل الع مب  لالد ةاراطيب لالتيةيب   الترل أ الى ض يض فب   ذا هل اييت لعة له  

م   لال ملتوى  ال ي نة ل الصةل يب لالاعلاميةب ض ةوي ييةر م  شةر مةة   صةي   إ ةة و ميتةعة  ضهة   

 عمى الةدى ال و ي .

 

لالةصداقيب م   ال رق  اله مةب  الةتةيز  ض ل   فيب ل عت ر  الان  ب الاعلاميب  الصليلب ل الةلترفب 

ي ةة و الةةة نلي   ضهعةةة ل الةؤاسةةب ل طر اةب   يةةد  لموصةةول  الةةيهت مة   ةةلال  الانترنةة  ل ال ي نةة ل 

الصل يب الالوترلنيب  لا يي م  ا ي  التا ط  معهت  فهيم  الةة نلي    لثةوو عة  مة   تاة ط  معهةت 

ب م  ميظة ل الةيتة  الةدن  الةلميب  ضةة   ةتلالم ف   لهدافهت لمؤ تهت  لملمول  الا تة عيب لاللاوقي

لاوق  الانس و لاللر  ل الع مب لالت    يت عمى مااه   اللة  م   الاهداف الة تروب ف   الترل أ ل

ي ولاةوق  ذال  اصةول  ثا فيةب  ض يضة فب  الةى  ن ةر ثا فةب ماةوق  لف  التع ير ل الل   ف  مر ب الةر

  لالاعةةلام عةومةة  نسةة و الثا فيةةب التةة  نصةة  عميهةة   الةواثيةة  الدلليةةب .الانسةة و ل  التةةرل أ للاةةوق  الا

ض وي   يد  م  ق يةي    ييى ض لأدلال الت   س هت ف   مف  شهو لى مؤاسب إو اات  ع   مسك لدلا ه

الصةةلف لالاذاعةة ل ل  الاعةةلام الةةومق   ض يضةة فب  الةةى  الاعةةلام الالوترلنةةى  ل  اييةة ل الاعةةلام  

وةةذا الاعةةلام ال ةة  ه   ع ةةر مسةةت يدي  الةؤاسةةب  مةةرلما  ض لة  وعةة ل  ذال الصةة غب الا تة عيةةب  ل

ت وعيهةة    مؤ ةةب لهةةدف لماةة ل   الةؤاسةةب لوةةذا مالاعلاميةةب لمةؤاسةةب لالتةة    ةةرح لةسةةت يد ه  ل

لض لتةة ل  فةة يعلام  ذل لهةيةةب  لملامهةة  فةة     ةةو ر  الةيتةةة  لالايةة    الر يسةةيب التةة   عةةةي عميهةة 

  هذا الةي ل ل ي  لو   وي لللو ب   ف   صةيت ااةترا ييي    ل   ة  للعة لة  التي يذ ةب  ااتثي  يب ف

  لهذا م    ح اليب هذه الااترا يييب  ضة  هذه  الص ل ل .
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ضة ن ل لملاوق  الااترا يييب الاعلاميب لةؤاسبلة ذا 

-: لاللر  ل  
 

 عةةةي الااةةترا يييب ايعلاميةةب  عمةةى  صةةي ع    و ةة  إعلامةة   

ملتةةرف  ل شةةةول   ضةةة   يةةة  معرفةةب  اليهةة ل ذال العلاقةةب 

وةؤاسةة ل الةيتةةة  الةةةدن   الةلميةةب ل الةيظةةة ل الة نلةةب فةة  

ةةة  الةختم ةب  ض الاقمةيت العرضة  لالعة لت  ضهن ة   ضةة ن ل الةية  ل

 م ة م   دعت عةميب التاة ط  فة  الاهةداف لمة  ثةت ال ةراوب فة  

ةستهدفي  مة  لن ة ته  مستا ميب  لوذا لصل ب  الةصملب م   ال

صةةةةي   الاةةةةرام   لمةةةة  الافةةةةراد فةةةة  ال ةةةة م   لل الي شةةةة ي   

لالاعلاميةةةةةي  لالةةةةةذ     ةةةةةوموو  ال ئةةةةةب الاهةةةةةت ض ليسةةةةة ب لهةةةةةذه  

  الااةةترا يييب  ضصةة ته  متو هةة  الةةيهت ل  عةةةي  ض لااةةتي د  الةةى

لم ةةة م عه   لقةةةدما ه  ل مةةةدى    ةةة عمهت مةةة  لن ةةة ب الةؤاسةةةب 

 .ض وي إ ي ض     ي للهت  لأعة ل الةؤاسب

 

 

 

 

لض لتةة ل  فةة و م هةةوم  ال ةةراوب هةةو لهةةت م هةةوم  اةةوم عميةةب  

لهةةو  ال ةةراوب مةة  اليهةة ل ذال العلاقةةب ل الااةةترا يييب ,

لصةةةل ب الةصةةةملب فةةة   التعر ةةةف  ض لةؤاسةةةب للن ةةة ته  

 لملترفم  يد الةختم ب  ع ر  لعلا

لمةة  الةهةةةت  العةةةةي  فةةة  الااةةةترا يييب عمةةةى إ يةةة د ق عةةةد  

ضي ن ل    صةب ضوةي  مة   هةتت الةؤاسةب ض لا صة ل معهةت ل 

العةي عمى  إعلامهت ضهن  ته  م  ق يي  الايوال التم ز ونيب  

ل الاذاعةةة ل الةلميةةةب لالوطييةةةب  ل وةةةذا الصةةةلف اليةييةةةب 

يتةةةة  الاوميةةةب لالاهميةةةب لالصةةةلف الخ صةةةب ضةيظةةةة ل الة

لوةةذا ع ةةر الةواقةة  الالوترلنيةةب  ل العةةةي  عمةةى لو   الةةةدن 

 ووو معموم ل التواصي م  اهت  الةواق  الا   م ةب اليةييةب 

ضةةةة   يةةةة   ل ةةةود الةؤاسةةةب لل   مهةةة  لةةةدى الةسةةةت يد     

ع ةةر  العةةةي  عمةةى  صةةي ع  هةةذه الااةةترا يييب لوةةذا العةةةي  

ذه عمةةةةى   لد ةةةةد مسةةةةئول التواصةةةةي  الخةةةة    ضت عيةةةةي هةةةة

الااترا يييب   ل  إدام  الةؤاسةب  لليةة و ل ةود  ة م   

لدى الةؤاسب  ل وثي  هذا الت م   مة   ةلال الاعةلام لمة  

ثت  وثي  هذه التغ ي ل الاعلاميب لتص ح  دليلا عمى لعةة ل 

فةة  ماةةوق  مؤاسةةب ضةةة ن ل لملاةةوق لاللر ةة ل  ل دلمهةة  

 .الانس و لاللر  ل الع مب ل الد ةاراطيب ل التيةيب 
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 لاق  الاعلام ف  الية  :

 

ل ن ول  2011 ه ى الااتا  ب  وهاوال لنوا   الواقعيب الاعلاميب ف  الية  ف  الوق  الل ل  فةيذ  الع م 

الثوم  ال   ضيب  لص ح الاعلام  مرهوو ف  ليم ة   لخدمةب  شخصةي ل  اي اةيب  ل ة عة ل  عسةور ب  لا 

الد ةاراطيةب لا ت ةى  ار  ة  الاعةت التيةةوي  فيةة   عةدا ضعة    لترم ماوق  الانسة و لاللر ة ل الع مةب ل

الااتخدام ل  الييد  لوا  ي التواصي الا تة ع  لالت    ل لل م   ةلال الافةراد مة لوى هةذه اللسة ض ل  

 عةةي  اللاةةوق  الانسةة نيب لاللر ةة ل  الع مةةب فةة   متيةة لل  ةةد اليةهةةوم  العةة م  لمةة  ذلةةك   ةةدل  ضعةة  

لالااةموب  الييةد فة  التية لل  فةهةة   وة     لي ن   ضدا يب ل   تار الى ال ور  الةتةيزالةع لي ل ف  هذا ا

فةةة   ةةزال متةةى لةةدى الي ةة  ل فةة  الةةية    مةةك الاميةةب اللاوقيةةب  ل الامسةة ق العةيةة   ضههةيةةب اللاةةوق  

م فة   لاللر  ل لالد ةاراطيب ف  ن ول  ميتة  مس لت لمتس مح لمت هت لد ةاراط  هذا مة  اة هت الاعةلا

 وو ي  ميا ا هت ف   فرز  التيو  المون  الا تة ع  ف  الية  لالذى و و متدا لا  الى لق   قر   الى 

 الواو ص م ب  لمياسةب عمى ضعيه  مة  زا د م   هةييب المومب اليةييب  .

 

تح الةية ل ل  م خي  فاد مرل الية   ضت وم إعلام   يةد ضعةد الثةوم  اليةييةب لوةذا ضعةد الومةد  اليةييةب لفة

لمةة م التعدد ةةب السي اةةيب لالا تة عيةةب لن ةةول ميظةةة ل الةيتةةة  الةةةدن  لالامةةزاب لالصةةلف مةةة  اةة هت 

ض وي و ير ف  يثرال ال ة م  ضة لأعلام   لالصةلف  الةسةتامب  متةى  ضةدلل مرممةب الااةتا  ض ل الل ليةب  

 الت    وصف ض لسيئب ف    م   الاعلام ف  الية   .

 

لو نيظةةر  الةةى لو مؤاسةة ل الةيتةةة  الةةةدن  وونةة    يةة مب  مةتةة ز  فةة   إصةةدام إو مةة  الييةةد ل يةة  

صلف لميلال لن رال  مل   لملاوق الانس نيب لاللر  ل الع مب ل الد ةاراطيب للو  مة   عية  هةذا 

الي ن  هو ام   طة  ضة لةةول  لانته  ة  مةي  انتهة ل التةو ةي ضة لريت لو مة  قدمتة  الةؤاسة ل وة و  صة  

 دمب ماوق  الانس و  ضخلاف الاعلام  الةستاي ال اللووم  .إو الاعلام ف  الةية  لالاعةلام   م  شر  ف 

لهةذا مة    ةةح  بف  مؤاس ل الةيتة  الةةدن   صوصة    لتة ل الةى ااةترا ييي ل لمعةةي لالااةتةرام 

 الةؤاسب" مؤاسب ضة ن ل لملاوق لاللر  ل " ضتوو ي  ف  هذه الص ل ل اللاماب .
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   -الأا ايب الت   اوم عميه  الااترا يييب: الةي ما ل
اوق  ي م  الااترا يييب الخ صب ض لأعلام لةؤاسب ضة ن ل لمل 

 لاللر  ل  عمى  ميةوع  م   الة  دئ  :

 اوم الااترا يييب عمةى  التةرل أ لأعةة ل  مؤاسةب ضةة ن ل  -1

 لملاوق لاللر  ل   ض وي نز ب لش  ف لموضوع . 

 ةةةدعت  هةةةود مؤاسةةةب ضةةةةة ن ل  لةةة لل الااةةةترا يييب  لو  -2

لملاةةوق لاللر ةة ل ضةةة   ةةدعت  و ههةة  الراةةة  الةو ةةود فةة   

 مؤ ته  لما لته .

لةةيل لةؤاسةةب ضةةة ن ل لملاةةوق لاللر ةة ل  لى  صةةرا  مةة   -3

لمد  لهى ميظةب مستام   للا  ت   لى  مؤاسب ل رى لعمةى 

ب الااترا يييب الاعلاميب  ل  ةي  الان  ب الاعلاميةب الخ صة

  لو  ية   فهت هذا  الة دل  لن ةر   لالتع مةي  فةض لةؤاسب  

  ةي  ان  ب الةؤاسب الاعلاميب عمى هذا الأا ق .

 

 

 

 

 

ف  لى  ع مي  لمةؤاسب  م  مؤاس ل اعلاميب   ي مة   -4

فة  التغ يةب الاعلاميةب  لالتع مةي   الةؤاسب م  مصداقيته

 عمى قدم الةس لا  .

هة  ضةة   يةة  ل ةود لو  ستثةر الةؤاسب  ةي  علاق   -5

 ليةي  لن  ب الةؤاسب   عةي إعلام  مايا 

 لهداف   الااترا يييب  
ل  و ر  ااترا يييب اعلاميةب   صةب ضةؤاسةب   صةيت -1

 لال ال تر   م  ضي    وليةو  ضة ن ل لملاوق لاللر  ل 

 م2015ليس ل  –

ضةة ن ل لملاةوق لاللر ة ل ع ةر  لةؤاسةب م  هو ب  -2

ةؤاسةةةب عمةةةى  شةةة و ل الةوقةةة  الراةةةة  لمسةةة ض ل ال

 التواصي الا تة ع  . 

ز ةة د  الةعرفةةب  ض ليهةة ل الاعلاميةةب ل الةسةةتهدفب  مةة    -3

لن  ب الةؤاسب  لاهتة م  هت الةختم ب  لطرق التواصي 

ال يمى معهت ضةة   يةة   ةهثير  لو ةر لمةؤاسةب إعلامية  

 م 2020-2015 لال ال تر  م  ضي  

ةةةةي هةةة  فةةة   طةةةرق  عمضيةةة ل قةةةدمال الةؤاسةةةب لوواد -4

ل  عيةي  وا ةد ال ي ن ل الاعلاميةب  لالتخ ةيط ايعلامة  

ضةة   يةة    الةؤاسب عمى مواقة  ال ة و ل الا تة عيةب  

ااةتثة م  التايية ل عة  طر ة    و   لعلام  ملتةرف  .

اليد د  ف  العةي ايعلامة  دا ةي الةؤاسةب ضةة   يةة  

 وا ةةده  و ل يةةد و لالصةةوم ل الخةةرا ط الرقةيةةب لييرهةة   

الى  مفد التو   التويولو   لدى الةؤاسب ضةة   ض يض فب

 ية    وا ده  عمى لا  ي التواصةي  الا تةة ع  مثةي 

 ال يس وك ل و تر لييره  م  الةواق   الالوترلنيب .

مفةةة  مسةةةتوى  ةةةود  الامشةةة ب  الاعلاميةةةب  لةؤاسةةةب  -5

ضة   ية    وثي    م خه    ضة ن ل لملاوق لاللر  ل 

اةةوق الانسةة و  لاللر ةة ل فةة  ميةة ل مالعةمةة  لالةهيةة   

 الع مب لالد ةاراطيب لالتيةيب ووي .
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للااترا يييب الاعلاميب لميي ال يئب الدا ميب لالخ م يب    
 

:نا ط اليعف  

 لنظةب لاي ا ل لمعةي ايعلام  لدى الةؤاسب متى الاو .  عدم ل ود .1

 ةي ذ  متى الاو. ال لأن  ته   عةي عمى  وو   لمشيف الةؤاسب  د د  للت .2

لمعةةةي ايعلامةة  دا ةةي الةؤاسةةب ل ةةدنى مخصصةة ل الاعةةلام دا ةةي  لتوظيةةف مختصةةي  الةةوفر الةةة دي قمةة  .3

 الةؤاسب. 

 لدى الو دم الةؤاس .  قم  الخ ر  الاعلاميب .4

 نا ط الاو 

 الةؤاسب . ايعلام  ف  الي ن  لت و ر ل ود ااترا يييب .1

 ةدم   موثةف فةى  فة  الة ضة  لمصةي عمةى إعلام  ف  مؤاسة لمسئول  مؤال لم يل الةؤاسب عةي .2

 للد ب   ر  ف  هذا الةي ل . مي ل الاعلام

 الا تة ع  عمى الانترن  . للد هت ال   م  مواق  التواصي ش  ض  ليم  ط قت العةي .3

 لصي م   وا  ست ي  و دم الةؤاسب ل دلمال  دم  يب وثير  ف  الي ن  ايعلام  دماا ل لضلوث ل ود .4

 ف  الةستا ي. ايعلام  لة  في  ص لح الةؤاسب  لاله  عمى   ر  ف  مي ل العةي

 التلد  ل

 الةستهدفي  صع ب لموم ب  إلى ض لةؤاسب الاميب الةيت ر  ف  الية   يعي م  الادم  عمى الوصول .1

 لمةؤاسب  دنى مستوى الةخصص لنعلام ف  الةوازن ل الةاترمب لدى الةؤاس ل الداعةب  .2

الةؤاسةة ل  الاعةةلام مةة  قةةد  ةةؤثر اةةم ي  لض ةةوي و يةةر عمةةى اهتةةة م التي ذضةة ل السي اةةيب للثرهةة  الو يةةر عمةةى .3

 ض لعةي الةدن   م  صلف لقيوال لإذاع ل لمواق  الاعلاميب

 ال ر 

 عدد الصلف لالةواق  اليةييب ض وي و ير م  مرلم الزم   ز  د  .1

  ةدعت اليد ةد  الةواقة  الةسةتهدفي  لهةذا  صة ل و يسة وك ل ةو تر ل و ة لالا ل ود لا  ي لمواق  التواصةي .2

 الوصول الة  شر لهت دلو الل  ب الى لايط إعلام . 

  ايية ل ميظة ل  د ر دلمال  دم  يب للأعلام ف  الةيظة ل الغير مووميب ف  الية  لضية ل دما هة  فة  ل ود .3

 ي ايعلام  .الاعلام ضة  فيه  وت ضب الخ ر ل طرق التواص

ام  ة   نسة ب  ف  ن ل الةي ل لهو الت و ر لةؤاس ل الةيتة  الةةدن  ضةة   ةدعت ل ود ميظة ل دلليب  عةي .4

 لداله  ايعلام  . ل  و ر ف  هذا الي ن  الخ رال لدى الةؤاسب
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   ضدددم     لمؤسسددد  هويددد  خلددد :   الثددد    الهددد 

 وحسد ب   الرسدم  الموقد  عبدر والحريد   للحقو 

 . الاجتم ع  التواصل شبك    على مؤسس ال

 : الةؤشر 

 المطبوع    ف  تتمثل ومؤسسي  لو ي  هوي  وجو   -1

 مسدددتو  وعلدددى المؤسسددد  فددد  الع مدددل  ال ظددد   و

 . الا تر  

 حسدد ب   وفددت    للمؤسسدد  الكترو ددى موقدد  عمددل -2

  وم صدددد   الاجتم عيدددد  الشددددبك   علددددى للمؤسسدددد 

 م صد  و  الكتد  م صد   و الاجتم عيد  المش رك 

 فدد   المؤسسدد  وجددو  يدد ع   بمدد  العدد ل  فدد  التمويددل

  ع هدد  واضددح  فكددر  يعطددى وبمدد   مكدد   مدد  أكثددر

 . المؤسس  خ رج مستو  على وأعم له 

 :  الا شط 

عقددد  ورشددد  خ صددد    ب لهويددد  اللو يددد  والمؤسسدددي   -1

للمؤسسددد  مددد  التركيدددم علدددى  الموقددد  و الشدددبك   

سدددد  الخ صدددد  ب لمؤس   الاجتم عيدددد   والمطبوعدددد 

 وتكوي  ته  والوا ه   وتص يف ته  وتكلفته  .

عمل عروض سعر م  مؤسس    طب عد  وتصدمي   -2

 ومؤسس    تك ولوجي   

 عق  الاتف    -3

 ص  ع  الموق   -4

 الترويج للموق  ف  الاعلا  -5

 

 

 

 

 الاستراتيجية الاعلامية

ضمانات للحقوق مؤسسة  

 والحريات 
 

   اسدددددتراتيجي   وتطدددددوير تصدددددمي :  الاول الهددددد 
 للحقدددددو  ضدددددم     بمؤسسددددد  خ صددددد  علاميددددد ا

 أغسطس – يوليو  بي  م   الفتر  خلال  والحري  
2015  

  : ل ةةةةود ااةةةةترا يييب  إعلاميةةةةب الةؤشةةةةر

  صةةةةةب ضةؤاسةةةةةب ضةةةةةة ن ل لملاةةةةةوق 

 لاللر  ل . 

 : الان  ب  

  الاستراتيجي  تصمي  -1

 لقددرا    المؤسسدد   أعضدد   مدد   عمددل ورش عقدد  -2
 . الاستراتيجي 

  الاستراتيجي  على التوصي  و الملاحظ   أخذ -3

  الاستراتيجي  وتطوير تع يل -4

  المؤسس  العمل  ف  الاستراتيجي  إ م ج -5

 
  

. 
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    وطر   واهتم م ته  المختلف  أ شط  المؤسس  م  ب لجه   الاعلامي  و المسته ف  مي    المعرف  -: الث لثاله

  2020-2015س  إعلامي  خلال الفتر  م  بي  أكبر للمؤس التواصل الفضلى معه  بم  يضم  تأثير

 : المؤشر 

الاعلامي  والاعم ل  الاستراتيجي  بم  يفي  ق ع   بي     ب لجه   المع ي  والاشخ ص المع يي  بكل جه  وجو  -1

 الاعلامي  الت  تخ    ش ط   المؤسس .

 والاستف    م ه  لك  ر   و التع مل معه التواصل م  الجه   الاعلامي ف  الطر  الفضلى ب    الق را  ف  مج ل -2

 المؤسس  .

 العرب  وكيفي  الاستف    م ه  ف  اليم  والع ل  المؤسس   الاعلامي  ف   اخلي  ف  المؤسس   ع  بحوث عمل -3

  العمل المؤسس  .

 :  الا شط 

  تصمي  خط  تواصل فع لي  -1

  ف  المج ل الإعلام  للمؤسس  كمسئول  اعلا الشب   المتخرج م  كلي  الاعلا  للتطوع  استثم ر -2

مسئول  الاعلا   -إعلاميي  ف  مؤسس   اعلامي   المتع ملي  م  المؤسس  وتض  " لاه  بي     الاتص ل تجمي  -3

مسئول  الاعلا  ف  الجه    - مسئول  او م را  الاعلا  ف  الم ظم   ال ولي  –الم ظم   الغير حكومي  المحلي   ف 

 . لحكومي ا

 :  طدر  عمدل البي  د   الاعلاميد  والتخطديط الإعلامد  وتفعيدل  ب    ق را  المؤسس  وكوا رهد  فد  اله   الراب

التق يد    توجد  أعلامد  محتدر  عد  طريد  اسدتثم ر تواج  المؤسس  على مواق  الشبك   الاجتم عي  بم  يضم 

 تعظدي  ب لإضد ف  الدى والصدور و الخدرائط الرقميد  وغيرهد الج ي   ف  العمل الإعلامد   اخدل المؤسسد  ك لفيد يو 

الاجتمد ع  مثدل الفيسدبوت وتدويتر  تواجد ه  علدى وسد ئل التواصدل التوج  التك ولوج  لد   المؤسسد  بمد  يضدم 

 الالكترو ي  . وغيره  م  المواق 

 : المؤشر 

 متطوعي  م  الاعلامي  استراتيجيته و وخطته  المؤسس  يخ   بم  الإعلام  العمل على ق  ر  كوا ر وجو  -1

  ث ب  كعمل إعلام  مسئول توظي  على الق ر  توفر حتى ص ع   بج مع  الاعلا  كلي  ف 

 ال ولي  الاجتم عي  الشبك   ف  المؤسس  ل   مشهور  وحس ب   مميم موق  -2
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   الا شط: 

 علدى الاعدلا  مجد لا  فد  للك  ر متك مل  ت ريبي  خط  -1

 فدد  الاعددلا  مجدد ل فدد  ت ريبيدد   ورا  وأيضدد  الواقدد  أرض

 لتحقيددد  احترافدد  بشددكل عملهدد  يضددم  بمدد  الرقمدد  العدد ل 

 . الاستراتيجي 

 فد  للتطدوع الاعدلا  كليد  م  المتخرج الشب   استثم ر -2

  اعلا  كمسئول  للمؤسس  الإعلام  المج ل

 الذ  والشكل الموق  لتصمي  تصمي  شرك   م  التع ق  -3

  الاجتم عي  الشبك   مواق  ف  المؤسس  ب  هرستظ

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

 رفددد  مسدددتو  جدددو   الارشدددف الخددد مس : الهددد  

  لمؤسسدد  ضددم     للحقددو  والحريدد   الاعلاميدد 

فدد   توثيدد  ت ريخهدد  العملدد  والمه دد  بمدد  يضددم 

والحريددددددد   الع مددددددد   مجدددددد ل حقدددددددو  الا سدددددد  

 طي  والت مي  ككل .وال يمقرا

 المؤشر :

الصدور  وجو  أرشي  إعلام  متك مل ل   المؤسس  يضد 

والفيددد يوه   والتغطيددد   الاعلاميددد  والمقددد لا  الصدددحفي  

للمؤسس  أو ك  ره  م ظ  ومؤرش   والمق بلا  التلفميو ي 

   وسهل الوصول الي 

 الا شط  :

 المؤسس  ف  الإعلام  للأرشي   ولا  تخصيص -1

 تغطيدددد   مدددد  ب لمؤسسدددد  يتعلدددد  مدددد  لكدددد يضدددد 

 . ومرئي  ومسموع  مقرؤ  الاعلامي 

 ق بل  تحتي  ب ي  وعمل الاولي  الارشف  بعملي  القي   -2

 المؤسسدددد  وأ شددددت بأعمدددد ل ال وريدددد  للإضدددد ف  

 المستقبلي 
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 مؤسس  ضم     للحقو  والحري   

 الجمهوري  اليم ي  

 أم    الع صم   –ص ع   

733028835 

http://damanat.org/ 

 nabilngo@gmailc.om 
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